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PRESENTACION

Las personas cuando quieren abrir una
tienda entran a realizar un andlisis
previo de cOmo quieren su negocio,
que frutos les va a generar y esto
proyecta positivismo en cuanto a sus
expectativas a futuro.

Los negocios de barrio, abren, cierran
de repente, para que esto no ocurra se
debe realizar un seguimiento continuo
de la rentabilidad que este le genera, si
la caja registradora dice lo contrario,
es hora de realizar estrategias que nos
ayuden a reftribuir las pérdidas.

Una de las claves para ser exitoso,
cuando se tiene un hegocio o una
empresa como lo es una fienda de
barrio es sin lugar a dudas, el ser
alfamente competitivo. Y hoy en dia
este es un concepto que de manera
casi que obligada se debe poner en
practica

De esta forma, la competencia cada
vez se vuelve mds renida, debido a que
todos quieren conquistar tanto los
nuevos clientes como

aquellos que ya tenian claro a dende

ir a comprar.




Plan
de
Contingencia

Manejo empirico de contabilidad,
registros de crédito y demas
procedimientos administrativos

Pobreza, exclusién social
de los tenderos

Falta de informacién sobre el
mercado, presupuesto y
Merchandising en su tienda

La tienda como medio
de sobrevivencia

Bajos ingresos




HAY QUE RESALTAR QUE MUCHOS
TENDEROS DE TIENDAS DE BARRIOS
TIENDEN A FIAR PRODUCTOS A LOS
CLIENTES COMO LO ES HUEVOS,
LECHES, ACEITES, CHOCOLATE
ENTRE OTROS, POR ESTO PUEDE QUE
EL CLIENTE LOS PREFIERA

Comprar, pero no llevar bien una cuenta de lo

que se fia o que el cliente no pague lo que pide fiado,
puede descuadrar la administracion y el inventario
ocasionando PERDIDAS







