“Por el cual se aprueba la modificacion del programa Maestria en Mercadeo para ser ofertado bajo
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ACUERDO No. 38
(13 de junio de 2019)

la modalidad virtual, en la sede de Bogota de la Fundacién Universitaria del Area Andina.”

El Consejo Superior de la Fundacion Universitaria del Area Andina, en ejercicio de sus facultades estatutarias v,

CONSIDERANDO

Que:

La Ley 30 del 28 de diciembre de 1992, en su articulo 29 literales c) y d) sobre la autonomia de las
instituciones universitarias, establece que éstas podran crear y desarrollar sus programas académicos, lo
mismo que expedir los correspondientes titulos, asi como definir y organizar sus labores formativas,
académicas, docentes, cientificas, culturales y de extension.

De acuerdo con el literal m) del articulo 37 de los Estatutos de la Fundacion, corresponde al Consejo Superior
aprobar la creacion, modificacion, suspension o supresion de programas académicos, de extension, servicios
y asesorias, de conformidad con las normas legales vigentes.

En sesion del Consejo Académico del 11 de junio de 2019, se considerd y aprobé la propuesta de modificar
la denominacion, la duracidn, el nimero de créditos y el plan de estudios del programa de Maestria en
Mercadeo, para ser ofertado bajo la modalidad virtual, en la sede de Bogot3, lo cual responde a proyectos
de ajuste curricular de la Institucion.

Se considerd pertinente modificar la denominacion del programa de Maestria en Mercadeo a Maestria en
Gerencia de Mercadeo Digital con la finalidad de lograr mayor congruencia con los contenidos curriculares
que se propanen y el objetivo de formar el magister que tendra la capacidad de tomar decisiones estratégicas
a traveés de la interaccion del mercadeo tradicional con el mercadeo digital para generar ventajas
competitivas en las organizaciones.

También el ajuste en el nimero de semestres, pasando de 3 a 4 semestres, y de 45 a 52 créditos en orden
al logro secuencial de los niveles de profundizacion esperados, vinculados con ejercicios de investigacion
aplicada en torno a problematicas y necesidades del contexto socio-cultural, con lo cual el estudiante de
maestria alcance un compromiso con el conocimiento, v logre la discipling, los habitos y la autonomia acorde
con su nivel de desarrollo.

Como consecuencia de lo dicho, se decidio realizar ajustes en el plan de estudios para profundizar en temas
fundantes como comportamiento del consumidor digital, modelos gerenciales, gerencia estrategica de
mercadeo digital, y tematicas como investigacion de mercados, plan de mercadeo y segmentacion de
mercados.

La propuesta aprobada por el Consejo Académico en sesion del 11 de junio de 2019 fue posteriormente
presentada para analisis y aprobacion en sesion extrarodinaria del Consejo Superior realizada el 13 de junio
de 2019, donde dicho drgano revisé esta propuesta y la aprobd en su integridad.

En mérito de lo expuesto, el Consejo Superior de la Fundacién Universitaria del Area Andina
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ACUERDA:

Articulo Primero. Aprobar la modificacion de la denominacion, duracion, nimero de créditos del programa
Maestria en Mercadeo a Maestria en Gerencia de Mercadeo Digital para ser ofertado bajo la modalidad virtual,
en la sede de Bogotd, con un total de 52 créditos y cuatro (4) semestres. De conformidad con lo anterior, el plan

de estudios quedaré asi:

NOMBRE DE = ;
PROGRAMA MAESTRIA EN MERCADEOD DIGITAL - BOGOTA
MODALIDAD VIRTUAL MUMERD DE CREDITOS 52
HORAS DE HORAS DE
AREA DE FORMACION NOMBRE DE ASIGNATURA TIPO |PERIODO| CREDITOS CONTACTO TRABAJO HORAS TOTALES
DIRECTO INDEPENDIENTE
EPISTEMOLOGIA DEL MERCADED T | 3 36 108 144
MARKETING MIX INNOVATIVE T [ 4 48 144 192
PANORAMA DEL MARKETING DIGITAL T ! 4 43 144 192
AR MODELOS DIGITALES DE NEGOCIOS T 1 4 a8 144 192
FUNDAMENTACIGN [SOCIAL MEDIA Y CREATIVIDAD DIGITAL T Il 3 36 108 144
37 croditos COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR DIGITAL 1 Il 3 36 108 144
S PUBLICIDAD DIGITAL T i 3 36 108 144
COOL HUNTING T 1 2 24 72 96
MODELOS GERENCIALES T 1 3 36 108 144
GERENCIA ESTRATEGICA DE MARKETING DIGITAL 1 IV 4 a8 144 192
ANALYTICS T v 4 48 144 192
AREA DE Seminario de Investigacion | T Il 3 36 108 144
INVESTIGACION  |Seminario de Investigacion Il 7 Il 3 36 108 144
9 Créditos Seminario de Investigacian |1l T IV 3 36 108 144
17,3%
AREA DE LIBRE ELECTIVAL T I z 24 72 96
ELECCION ELECTIVA I T 1 2 24 72 96
6 Creditos ELECTIVA 11l T I 2 24 72 96
11,5%
TOTAL 52 624 1872 2496

Articulo Segundo. Informar al Ministerio de Educacién Nacional y a la comunidad académica acerca de esta

decision.

Articulo Tercero. El presente Acuerdo rige a partir de su expedicion y deroga el Acuerdo 017 del 20 de marzo
de 2018.

COMUNIQUESE Y CUMPLASE

<N
Diego Molano Veg

Presidente

Aprobado: W :

Vicerrectora Nacional Académica
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